E MOMENTO DE ACREDITAR E VALORIZAR A ARTEE A
CULTURA - FACA A DIFERENGA !

Ministerio da Cidadania e
apresentam:
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CAMINHOS PEREGRINOS
3° ETAPA
ILHA DE SHIKOKU
JAPAO




0 PROJETO

Caminhar € uma forma de meditar e virar 0s olhos para
dentro de si e através da peregrinacao, poder enxergar a
Importancia do autoconhecimento. As rotas peregrinas
sao cenarios onde ha a sinergia entre a CULTURA,
HISTORIA e a NATUREZA.

Este projeto passara por cinco dos principais caminhos
peregrinos do mundo e levar, além dos aspectos
historicos, e turisticos, reflexdes através das experiéncias
vivenciadas nas jornadas peregrinas escolhidas.

Ele pretende despertar no leitor e amante de fotografia, o
Interesse pelas historias que podem nortear o rumo da
sua propria trajetoria.
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OBJETIVO

Proporcionar acesso a conteudo imersivo e exclusivo nao so voltado para o publico
de viagens, que ama descobrir as curiosidades e belezas do mundo, como
tambéem aqueles que buscam se inspirar em uma experiéncia vivida por alguem
para trazer transformacao e crescimento pessoal para a propria vida.

META

Peregrinar por cinco caminhos sagrados dos mais conhecidos do
mundo. Publicar um livro fotografico de cada etapa peregrina e
finalizar uma série documental de 15 episodios.




0 QUE A SUA EMPRESA GANHA?

- Melhorar a Imagem Institucional da | N
- Entrega de livros para acoes internas

Empresa,; . . :
| imi 1bli r res - parceiros - clientes -
- Maior proximidade com o publico ]SCO g Oda Ores - parceiros
' ornecedores
consumidor; )

- Estar na vitrine para NOVOS CLIENTES,;
- Ser uma Marca apoiadora da Cultura;

- Ser uma Marca apoiadora de Projetos
Socials;

- Producao de fotografias e videos
exclusivos para Redes Sociais (IGTV -
Instagram - Youtube);

- QOutras Contra Partidas definidar na
pagina de Cotas;



0 QUE A SOCIEDADE GANHA?

AcOes ge serao documentadas em video e disponibilizadas gratuitamente na internet para
democratizar o acesso ao conteudo do projeto nos termos do 8 2° do art. 57 da IN n°01/2017 do
Minc.

Palestras em 5 Escolas Publicas a serem definidas:

10% dos livros, um dos produtos desse projeto, serao doados para instituicdes ou associacdes
que tenham finalidade de atender camadas menos assistidas da populacao e com menor poder
aquisitivo, seguindo o art. 55, I, IN n° 1-2017 do Minc.

20% dos exemplares serao doados para escolas publicas, estudantes e professores da gestao
cultural e artes de universidades publicas e privadas de acordo com o art. 56, 1, IN n° 1-2017 do
Ming;

O projeto ainda realizara 10 (DEZ) palestras gratuitas em escolas publicas de Minas Gerais com
abordagem dinamicas para alcancar um total de 1000 jovens no total.
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TRABALHOS
DESENVOLVIDOS

Documentarios:

Proximo Passo - Caminho de Santiago
Proximo Passo - Via Francigena (em
edicao)

ccccccc

Livros:

O Segundo Chamado - Editora Artigo A
Caminho de Santiago - Primeiros
Passos. Novas Descobertas

Via Francigena - Uma Jornada Interior
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Explorar faz parte do ser humano eTODOS podem! .
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EMPRESAS QUE

PARTICIPARAM

FOTO: VIA FRANCIGENA
ABRIL DE 2018
PONTE D "ARBIA - TOSCANA
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0 PROJETO NA
MIDIA

http://bit.ly/CP-no-Jornal-O-Tempo-impresso
http://bit.ly/CP-no-O-Globo-impesso
http://bit.ly/CP-no-Gazeta-Cuiaba-impresso
http://bit.ly/CP-no-Estado-de-Minas-impresso



SHIKOKU:EM NUMERGS SUBRE A ILHA DE SHIKOKU

Tambem chamada de Rota dos 88 templos, o Caminho que fica na
Ilha de Shikoku, sudeste japones e se liga ao Caminho de Kumano em
m Koyasan, milenar cidade monastica situada no topo do monte Koya. O
88 trajeto entre Shikoku e Henro foi percorrido no século IX pelo monge
KM TEMPLOS Kukal, numa viagem espiritual que culminou com a fundacao da
comunidade de budismo esotérico Shingon.

Segundo o governo japonés milhares de peregrinos passam por esse
caminho a cada ano.

DIAS Sao aproximadamente 1400 guilometros gue atravessa a ilha em um
formato de circulo. Dessa forma, diferentemente do Caminho de
Santiago de Compostela, ela nado tem nem inicio e nem fim.



AGORA QUE CONHECE ¢

FOTO: VIA FRANCIGENA
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PRUJETU PRUVADU NA - Aprovado no artigo 18 - 100% de deducao
no imposto de renda - com teto de 4% do valor

LEI ROUANET - total;
- Portaria0130/20
PROJETO 201.223
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CAMINHOS "..
PEREGRINOS
rumo ao magico

Lei de Incentivo a

CULTURA
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CONTRA PARTIDAS \

- 50 LIVROS FOTOGRAFICOS 150 PAGS;

- 01 VIDEO INSTITUCIONAL OU VIDEO DE PRODUTO - ATE 2 MINUTOS

- INSERCAO DE LOGOMARCA NA PAGINA INICIAL DO LIVRO FOTOGRAFICO;

- INSERCAO DE LOGOMARCA NA CONTRA CAPA DO LIVRO FOTOGRAFICO:;

- 15 FOTOS EXCLUSIVAS E ALTA RESOLUCAO PARA POSTAGENS EM REDES

SOCIAIS OU UTILIZACAO EM MATERIAL PUBLICITARIO;

- LOGOMARCA NA HOME DO SITE CAMINHOS PEREGRINOS DURANTE O W‘ |
\ H

PERIODO DE UM ANO (PERIODO QUE DURA A DIVULGACAO DA ETAPA);
- LOGOMARCA INSERIDA NO FINAL DE CADA POST SOBRE A ILHA DE \
SHIKOKU. DOIS ULTIMOS SEMPRE COM BACKLINKS;

- MARCAGCAO DO PERFIL DA MARCA NAS PUBLICACOES NAS REDES
SOCIAIS;

- USO DA HASHTAG ACORDADA EM TODO MATERIAL PUBLICADO NAS
REDES SOCIAIS;

FLEXIBILIDADE PARA FECHAR CONTRA PARTIDA



cota
KOBO DAISHI

29 990

3 COTAS
PALESTRA / EMBAIXADOR

CONTRA PARTIDAS

- 90 LIVROS FOTOGRAFICOS 150 PAGS;

- 5 (CINCO) VIDEOS PARA A MARCA DE 1 A 2 MINUTOS DE DURACAO;

- INSERCAO DE LOGOMARCA NA PAGINA INICIAL DO LIVRO FOTOGRAFICO;
- INSERCAO DE LOGOMARCA NA CONTRA CAPA DO LIVRO FOTOGRAFICO:;
- 25 FOTOS EXCLUSIVAS E ALTA RESOLUCAO PARA POSTAGENS EM REDES
SOCIAIS OU UTILIZACAO EM MATERIAL PUBLICITARIO;

- INSERCAO DA LOGOMARCA NA SERIE DOCUMENTAL PROXIMO PASSO -
ILHA DE SHIKOKU:

- LOGOMARCA NA HOME DO SITE CAMINHOS PEREGRINOS DURANTE O
PERIODO DE UM ANO (PERIODO QUE DURA A DIVULGACAO DA ETAPA);

- LOGOMARCA INSERIDA NO FINAL DE CADA POST SOBRE A ILHA DE
SHIKOKU. DOIS ULTIMOS SEMPRE COM BACKLINKS:

- MARCACAO DO PERFIL DA MARCA NAS PUBLICACOES NAS REDES
SOCIAIS;

- USO DA HASHTAG ACORDADA EM TODO MATERIAL PUBLICADO NAS
REDES SOCIAIS:;

- UMA . TEMA A SER DEFINIDO E QUE PODE SER UTILIZADA EM
FEIRAS, EVENTOS INTERNOS, EVENTOS INSTITUCIONAIS, SIPAT, ETC..



COla

990

1 COTA
PALESTRAS / EMBAIXADOR

CONTRA PARTIDAS

200 LIVROS FOTOGRAFICOS 150 PAGS;

- 12 (DOZE) VIDEOS PARA MARCA DE 1 A 2 MINUTOS;

- INSERCAO DE PAGINA EXCLUSIVA PARA MARCA NO LIVRO
FOTOGRAFICO:

- INSERCAO DE LOGOMARCA NA CONTRA CAPA DO LIVRO FOTOGRAFICO:;
- 50 FOTOS EXCLUSIVAS E ALTA RESOLUCAO PARA POSTAGENS EM
REDES SOCIAIS OU UTILIZACAO EM MATERIAL PUBLICITARIO:;

- INSERCAO DA LOGOMARCA NO DOCUMENTARIO PROXIMO PASSO - ILHA
DE SHIKOKU:

- LOGOMARCA NA HOME DO SITE CAMINHOS PEREGRINOS DURANTE O
PERIODO DE UM ANO (PERIODO QUE DURA A DIVULGACAO DA ETAPA);

- LOGOMARCA INSERIDA NO FINAL DE CADA POST SOBRE A ILHA DE
SHIKOKU. DOIS ULTIMOS SEMPRE COM BACKLINKS;

- MARCACAO DO PERFIL DA MARCA NAS PUBLICACOES NAS REDES
SOCIAIS;

- USO DA HASHTAG ACORDADA EM TODO MATERIAL PUBLICADO NAS
REDES SOCIAIS;

- DUAS . TEMA A SER DEFINIDO E QUE PODE SER UTILIZADA
EM FEIRAS, EVENTOS INTERNOS, EVENTOS INSTITUCIONAIS, SIPAT, ETC..
- DA MARCA



REDES E NUMEROS

WWW.caminhosperegrinos.com.br www.retripexplora.com.br

@antoniojressencial -45k \» Page views - 28k/meés
@retrip - 47k ’ Acessos - 19k/meés

@explorex.retrip - 67k BLOG Acessos unicos - 17k/més
@Dblogueirosdeviagens - 137k




AMOSTRA RESULTADO
INSTAGRAM

CXP

@blogueirosdeviag

INSTAGRAM

89

FOTOGRAFIAS
TAGUEADAS

30

FOTOGRAFIAS
TAGUEADAS

17

FOTOGRAFIAS
TAGUEADAS

12

FOTOGRAFIAS
TAGUEADAS

290K

ALCANCE DAS
FOTOGRAFIAS

121K

ALCANCE DAS
FOTOGRAFIAS

64K

ALCANCE DAS
FOTOGRAFIAS

104K

ALCANCE DAS
FOTOGRAFIAS

TAG - @MARLUVAS ~ #USEMARLUVAS
#MARLUVASPELOMUNDO

04K 829

TOTAL DE CURTIDAS TOTAL DE
NAS FOTOGRAFIAS  COMENTARIOS

30587 590

TOTAL DE CURTIDAS TOTAL DE
NAS FOTOGRAFIAS COMENTARIOS

16066 201

TOTAL DE CURTIDAS TOTAL DE
NAS FOTOGRAFIAS  COMENTARIOS

7880 38

TOTAL DE CURTIDAS TOTAL DE
NAS FOTOGRAFIAS  COMENTARIOS

QTOGRAFIAS
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VAMOS CAMINHAR JUNTOS?

FOTO: VIA FRANCIGENA 1
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